
Как запустить 
фудхолл/фудкорт 
с нуля 

Комплексное предложение 
Qbik & «Местной еды»

Связаться 



Фудхолл | Идея
У фудхолла задача не перекусить, а получить комплексное удовольствие. 
Атмосфера, интерьер, сервис. В фудхолл приходят за эмоциями.



Фудхолл равен миксу фудкорта и 
ресторана. Быстрая отдача еды, 
удобная посадочная зона, широ-
кие проходы и продуманная ло-
гистика, приятная посуда и бы-
страя уборка.

Комфорт в посещении.



Примеры фудкортов



Примеры фудкортов

Находятся в центрах городов или в 
исторических помещениях.

Находятся в спальных районах. Находятся на территории БЦ, возмож-
но не в центре, с ограниченным досту-
пом.

Могут находится в разных районах. 

Работает на большом трафике и боль-
шом разнообразии оригинальной еды. 
С красивым интерьером.

Работает на лояльном небольшом 
местном трафике или по выходным на 
трафике ТЦ, чек невысокий, неболь-
шой набор мастхэв фудкортной еды, 
замена ресторанам. 

Работает на локальном небольшом 
трафике, нужна программа лояльно-
сти, нужно закрывать потребности в 
еде в интересном формате. Чек сред-
ний. 

Работают на уникальной концепции, 
ради которой едут куда угодно. Много 
инфо поводов. Много лояльной публи-
ки. Туристический трафик. 

Депо (Москва), Даниловский рынок 
(Москва), Mercato Centrale (Florence), 
Васильеостровский (Санкт-Петер-
бург), Этажи (Санкт-Петербург)

Eat Market (Москва), Streat (Москва) Eataly (в мире), Mercato Metropolitano 
(Лондон), Даниловский  (Москва)

Подсолнухи (Москва), Eat Market (Мо-
сква), Мега
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РАЙОННЫЕ РАБОЧИЕ СО СМЫСЛОМ



Как запустить фудхолл/фудкорт с нуля

Но важно сделать не как там, а 
так, чтобы у вас было успешно. 
Не круто, классно, стильно, а 
именно успешно. Вы знали, что 
лучшая бизнес модель для фу-
дхолла - процент от выручки? 
Расскажем об этом позже.

Обычно говорят: 
«Мы хотим как в 

Депо или 
как в Eataly…»



Как запустить фудхол/фудкорт с нуля

Команда «Местной еды» обеспечивает 
разработку концепции и управление, а 
команда Qbik разрабатывает решение 
по эффективной и финансово опти-
мальной застройке.

Мы предлагаем комплексную реализа-
цию проекта с нуля от идеи до подбора 
участников, запуска, маркетингового 
плана и тренировки команды для опера-
ционного управления.
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Запуск успешного фудхолла

 КЛИЕНТЫ

РЫНОК

 ЛОКАЦИЯ

проанализировать потребности клиентов
изучить стратегии конкурентов 
понять собственные ресурсы
разработать бизнес-модель
посчитать бюджет
выбрать оптимальные решения

Мало кто обладает всеми 
этими компетенциями, а 
мы обладаем.



Мы делаем для вас:

МАРКЕТИНГОВОЕ 
ИССЛЕДОВАНИЕ1 



Мы делаем для вас:

Мы разрабатываем 
концепцию, которая 
сочетает в себе биз-
нес-модель, марке-
тинг, позиционирова-
ние и оптимальный ва-
риант реализации. 

КОНЦЕПЦИЯ2



Мы делаем для вас:

Мы не разделяем отдельно за-
стройку и работу с участниками и 
маркетинг. Все взаимосвязано и 
влияет друг на друга. 

Средний бюджет на запуск стационарного фудхолла площадью 
1000 кв. м начинается от 25 млн рублей. Но у нас есть оптимальное 
решение.

РЕАЛИЗАЦИЯ3
модульные конструкции
заботливая навигация
комфорт и атмосфера



Мы делаем для вас:

Зачастую рестораторы не знают, как ра-
ботать на фудкортах. При запуске и в 
первые месяцы после открытия появля-
ется много вопросов и задач. 

Мы можем взять на себя поиск участни-
ков, подготовку участников к запуску, от-
крытие, правила работы, набор и тре-
нинг команды фудкорта, пакет чек-ли-
стов и описания бизнес процессов. 

УПРАВЛЕНИЕ4



Пространство фудхолла

Центральный 
остров

Маркет
Маркет

Коворкинг

Раздельный 
сбор мусора

Бар

Сцена/
фотозона

Пинг-понг

Дружеский 
стол

Посадочная 
зона

Входная
зона

Детская 
зона



Арендаторы

Гастроинтузиасты. Эксперименты с 
блюдами, не сетевой фастфуд.
Все заготовки готовятся заранее, а в 
киоске только собираются и разогре-
ваются. Это увеличивает скорость 
выдачи продукта. 



Коворкинг

Это тихое место, которое можно 
использовать в разных форма-
тах



Посадочная 
зона
Длинный стол - место встречи, 
где могут собираться большие 
компании. 

проанализировать потребности клиентов
изучить стратегии конкурентов 
понять собственные ресурсы
разработать бизнес-модель
посчитать бюджет
выбрать оптимальные решения



Маркет

Улица гастроэнтузиастов.



В команде у нас — 15 человек, и в 
течение последних 10-и лет мы 
организовывали разные собы-
тия: от 5-100 участников на пло-
щадках до масштабов городского 
гастромаркета на 50 000 посети-
телей. У нас свое производство, 
огромный парк готового обору-
дования, небанальные конструк-
ции, решения по застройке и 
штатные кураторы маркетов, 
знающие все нюансы.

Команда



Портфолио

Маркет  Местной Еды 
в г. Москва



Контакты

Москва
+7 495 414 13 70
hello@qbik.ru

Санкт-Петербург
+7 812 409 46 52
spb@qbik.ru

Казань
+7 843 207 17 60
kazan@qbik.ru

@qbikproject
qbik.ru

Основатель и организатор 
местной еды

+7 903 559 47 49
hello@locallocal.ru


